
満タン＆灯油プラス1缶運動

2021年度 実績報告書



元売会社・トラック協会 ローリ協力台数

参加SS 普及啓発

北海道 1,140 66

青 森 398 27

岩 手 392 26

宮 城 456 32

福 島 560 37

秋 田 336 22

山 形 322 23

新 潟 762 53

長 野 500 44

群 馬 450 33

栃 木 323 31

茨 城 799 54

千 葉 758 51

埼 玉 742 51

東 京 824 57

神奈川 639 45

静 岡 784 53

山 梨 298 20

愛 知 1,112 61

三 重 368 29

岐 阜 555 36

富 山 268 20

石 川 145 16

福 井 120 13

参加SS 普及啓発

滋 賀 206 14

京 都 318 22

大 阪 779 66

奈 良 178 12

和歌山 252 18

兵 庫 344 57

岡 山 495 37

広 島 582 38

鳥 取 143 10

島 根 40 18

山 口 298 24

徳 島 206 18

高 知 262 20

愛 媛 383 26

香 川 295 19

福 岡 669 41

大 分 359 25

佐 賀 100 14

長 崎 320 23

熊 本 61 29

宮 崎 339 24

鹿児島 637 44

沖 縄 200 19

合 計 20,517 1,518

参加ＳＳ

参加状況（ＳＳ・ローリー）

協力台数 ステッカー
新規配布数

ENEOS 1,048 107

出光昭和シエル 750 861

コスモ 449

太陽 99 50

キグナス 10 16

トラック協会 1,019 263

合計 3,375 1,297 1



自治体等への石油組合の取り組み
自治体等が本運動の趣旨を理解し、積極的に推進、紹介する事例があった。

◆自治体との共同推進

 石油組合が自治体に本運動を積極的にＰＲしたことにより、都道府県や
各自治体のホームページ（岩手県一戸町、長野県小布施町、静岡県袋
井市等）、広報誌（北海道浜頓別町、千葉県南房総市等）に本運動
が掲載された。

 ホームページや広報誌では、日ごろから、災害（地震、停電等）に備え、
「災害時に役立つアイテムの確認、準備」に加えて、「車の燃料メーターが半
分程度になったら満タンにする」、「灯油は1缶多めに備えておく」（『満タン
＆灯油プラス1缶運動』）ことを心がけるように普及啓発が行われた。

＊過去の実績
ＨＰ、広報誌への掲載…北海道、山形県、長野県木島村、群馬県、栃木県、
千葉県、山梨県、福井県、奈良県奈良市、福岡県福岡市、大分県等

掲載例

2（岩手県一戸町） （千葉県南房総市）



東京：「国際オートアフターマーケットEXPO」
で満タン＆灯油プラス1缶運動をPR

◆マスコミ等でのＰＲ事例
日頃からの組合とマスコミ関係先等との情報交換やキャンペーン等を通じ、本運動を積極的に
ＰＲした効果として、満タン＆灯油プラス１缶運動が全国的に広がりを見せた。

石川：「イオンモール白山」で満タン＆灯油
プラス1缶運動をPRする「満タン運動
展」開催

東京：「組合まつりinTOKYO」で満タン＆灯油プラス1缶運動をPR

広島：地元RCC中国放送のテレビ・ラジオ
で満タン運動PRをした広島石商

福井：県の防災パネル展に参加し、満タン＆
灯油プラス1缶運動をPR
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【1.屋外用のぼり】

【3.小型ローリー用マグネットステッカー】

【4.大型ローリー用シール】

【2.ＳＳ店頭掲示用ポスター】

ＰＲツール
10種類のツールを活用し満タン運動のＰＲを行った。

満タン＆灯油プラス１缶運動ＰＲツール

【7.スタッフ用マニュアル】

【8.組合員向けホームページ】 【9.消費者向けホームページ】

【5.スタッフ用バッジ】
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【6.スタッフ用マスク】



【10.展示用大型ＰＲパネル】
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キグナス石油：10台

コスモ石油：499台

太陽石油：99台

ＥＮＥＯＳ：1,048台

大型タンクローリー車でのステッカーＰＲ

元売会社管理下の2,356台、トラック協会会員の管理下で1,019台、計3,375台の
大型タンクローリーの車体後部に統一ステッカーシールを貼り、ドライバー等にPRした。
（台数は2018年9月時点。以後、追加・張替が実施されている）
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出 光：750台



消費者向けホームページ
http://www.zensekiren.or.jp/mantan-undo

●本運動のCM動画やポスター画像を掲載し、消費者向けホームページに公開。本運動の
主旨や活動の目的などを分かりやすく伝える内容としました。

●また、本運動のツイッターやユーチューブアカウント、でも、本動画のPRを行いました。

■ホームページ掲載内容

■ツイート ■ユーチューブ画面
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（1）放送期間：2021年９月1日（水）～30日（木）

キー局（日本テレビ・テレビ朝日・TBS・フジテレビ）で合計14本放映

（２）ＣＭ内容

（3）放送一覧

普及啓発事業：テレビＣＭ
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放送局 番組名 放送日 開始 終了
世帯視聴
率

個人視
聴率

日本テレビ news every.3部 9月8日 17:53 19:00 10.9 5.9

日本テレビ news every.3部 9月20日 17:53 19:00 10.9 6.3

日本テレビ news every.3部 9月24日 17:53 19:00 9.1 4.8

TBS 教えてもらう前と後 9月6日 22:00 23:07 4.1 2.3

TBS 【新】バナナサンド２時間ＳＰ 9月28日 19:00 20:57 6.8 4.2

フジテレビ 人志松本の酒のツマミになる話 9月10日 21:58 22:52 8.6 5.2

フジテレビ S-PARK 9月18日 0:35 1:15 2.8 1.4

フジテレビ 土曜はナニする！？ 9月18日 8:30 9:55 5.8 3.2

フジテレビ ボクらの時代 9月12日 7:00 7:30 4.7 2.3

フジテレビ ボクらの時代 9月26日 7:00 7:30 4.2 2.0

テレビ朝日 羽鳥慎一モーニングショー 9月1日 8:00 9:55 8.6 4.9

テレビ朝日 羽鳥慎一モーニングショー 9月14日 8:00 9:55 10.8 5.4

テレビ朝日 羽鳥慎一モーニングショー 9月30日 8:00 9:55 10.0 5.1

テレビ朝日 サンドウィッチマン＆芦田愛菜の博士ちゃん 9月11日 18:56 19:54 9.0 4.7

個人視聴
率合計

57.7

計14本（全て30秒提供） 視聴率（％） エリア：全国

推計視聴人数：
個人全体視聴率57.7×約118万人(視聴率1%の人口) ＝ 約68,086,000人

2019ミス・ティーン・ジャパン グランプリの受賞者でモデル・女優として今後
活躍が期待される宮部のぞみさんを起用し、30秒の動画で本運動の主
旨・燃料備蓄の必要性を伝えました。



 満タン運動のCM動画（30秒）を下記9媒体・ネットワークで配信し、満タン運動ホーム

ページに誘引。

 配信期間：9月1日～10月31日の2ヶ月間

 配信回数：4377万回（視聴完了数：1119万回）

 ホームページアクセス数（ページビュー）：277,450PV

普及啓発事業：ＰＲ動画のＷＥＢ配信

 組合まつり：12月2日～3日

（会場：東京国際フォーラム・ホールE）

イベントなどでのPR
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配信ネットワーク：グーグル、ヤフー

動画サイト：ユーチューブ、Tver、GYAO!、ABEMA

SNS：ツイッター、インスタグラム、フェイスブック

 国際オートアフターマーケットEXPO2022：3月9日～11日

（会場：東京ビッグサイト西1・2ホール）



効果測定について
消費者の評価

○満タン＆灯油プラス１缶運動の認知度、理解度及び災害時の備えとしての効
果を中心に全国のドライバー1,000人に対して、Ｗeb上でアンケートを2021年
10月から実施し、集計を行なった。

○本運動の認知度は、コロナ禍によりSS店頭でのチラシ配布が取り止めとなった影
響が大きいと考えられるが、全体で11.9%となり昨年度比5.7％の低下となった。
一方で、理解度は90.2%、効果があると思うは87.1%と概ね高い評価の回答
を得た。また、「生活者の安心・安全啓発になる」が84.5％となり、消費者の安
心・安全につながる運動であることが改めて確認された。
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WEBアンケートサマリ
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WEBアンケートサマリ


